PBS ANUNCIA EL ESTRENO DE SU NUEVA SERIE

“CLICK & CLACK’S AS THE WRENCH TURNS”  EN EL VERANO DEL 2008

La primera serie de animaciOn en horario central inspirada 

en el popular show radial “car talk” de NPR

El nombre de la nueva serie fue seleccionado entre más de 6.000 propuestas

 enviadas al sitio web “cartalk.com” 

(Lunes, 28 de enero; Washington, DC) - PBS confirmó hoy el título de su primera serie de animación en horario central, una derivación del exitoso programa radial de Tom y Ray Magliozzi en NPR, “Car Talk”. Tom y Ray anunciaron el título en su programa del sábado 26 de enero, diciendo que habían tentado a sus oyentes a enviar propuestas con la falsa promesa de volverlos famosos para siempre. Para escuchar el anuncio, visite PBS PressRoom (http://pressroom.pbs.org/filefolder/cartoon_name.mp3).

CLICK & CLACK’S AS THE WRENCH TURNS tendrá su premiere en el verano del 2008 en PBS. El programa deriva del exitoso programa radial de NPR y sigue las aventuras “dentro y fuera del aire” de Tom y Ray Magliozzi (“Click y Clack”, los hermanos Tappet para sus oyentes), que intentan reparar autos, lidian con clientes insatisfechos y descubren modos cada vez más originales de meter la pata.

El título, CLICK & CLACK’S AS THE WRENCH TURNS, fue sugerido por Geoff Groff, fanático de “Car Talk” de Lancaster, Pensilvania y detective de policía retirado, quien en su juventud  - ¡y no es invento! - trabajó en una concesionaria Buick. Además de la envidia de sus contrincantes, que enviaron títulos como “Transmission Impossible”, “20 Minutes and Still Not Canceled”, “Ken Burns Presents Car Talk” y “Click-and-Clack-sterpiece Theater”, Groff se ganó una participación especial en uno de los episodios de la nueva serie. 

“Nos entusiasmaba bastante la idea de usar el nombre de Ken Burns en el título”, dice Ray. Y su hermano Tom agrega, “por lo menos, de ese modo, mucha gente nos habría sintonizado”.

Los episodios de 30 minutos de CLICK & CLACK’S AS THE WRENCH TURNS tienen lugar en su mayor parte en el Car Talk Plaza, un edificio ficticio en que se encuentran su estudio de radio y su famoso garage de Harvard Square en la bella ciudad de Cambridge, Massachusetts. Las [des/a]venturas de Click y Clack incluyen una competencia con los atractivos galanes de un garage vecino, un inminente altercado con la policía cuando se derrite la red de suministro de energía por culpa de su mecánico robot, y su campaña para que los dos sean elegidos presidentes. Los hermanos también crean el primer vehículo a pasta, que ocasiona una demanda excesiva de fideos genéricos. En un episodio, convierten el garage en casino; en otro, sus insultos ahuyentan al auspiciante de su programa de radio, obligándolos a colaborar con un fabricante de coches de alto consumo. En busca de un descanso, subcontratan reemplazos en la India. La decepción reina cuando su elegante perro Zuzu desarrolla un siniestro poder para hacer diagnósticos y Crusty, profesor de Harvard devenido en mecánico, intenta convencer a su sobrino, que está de visita, de que aún es un respetado académico. En uno de los últimos episodios, el invencible amor de Click y Clack por las bromas pesadas alcanza su cima durante la visita de una tal Ms. Sheila Goldigger, potencial inversionista en la cadena. 

“Tom y Ray han sido ‘personajes animados’ por años, por eso es lógico que por fin hayamos encontrado un modo de llevar a estos gurús de garage a la pantalla”, dice John F. Wilson, vicepresidente senior y ejecutivo de programación televisiva. “Aunque cada vez que lo decimos tenemos nuestras reservas, estamos felices de dar la bienvenida a PBS a estas figuras mediáticas que pueden conectarse tan rápido con la gente como con un carburador. Esperamos que sea una experiencia verdaderamente única para el espectador, entretenida y novedosa. Además, mediante el programa de concientización, daremos consejos útiles sobre seguridad pública para complementar la serie”.

Junto con esta serie, el productor ejecutivo Howard K. Grossman se involucró en una innovadora sociedad con la American Association of Motor Vehicle Administrators (AAMVA), entre cuyos miembros se cuentan todas las agencias estatales de automóviles en los Estados Unidos y Canadá. En su rol como socio de contenido estratégico en la campaña nacional de concientización de la serie, AAMVA contribuirá con la transmisión de mensajes relacionados con la seguridad - haciendo  hincapié en la conducción responsable, los cinturones de seguridad y los conductores adolescentes -dirigidos al público conductor mientras interactúan con miembros de la AAMVA y agencias estatales y provinciales de automóviles.

El productor ejecutivo de CLICK & CLACK’S AS THE WRENCH TURNS es Howard K. Grossman. El guionista principal es Doug Berman. Fue creada y desarrollada para la televisión por Howard K. Grossman y Doug Berman. El productor ejecutivo de animación es Bill Kroyer, y el director es Tom Sito.

PBS es una empresa mediática que presta servicio a 355 estaciones públicas de televisión sin fines de lucro y llega a cerca de 73 millones de personas cada semana con su contenido televisivo y online. Aportando puntos de vista diversos tanto a la televisión como a Internet, PBS ofrece entretenimiento documental y dramático de la mejor calidad, y domina de manera consistente en las más prestigiosas premiaciones. PBS es líder en la oferta de contenido de aprendizaje para educadores de niños menores de 12 años, y propone además un amplio espectro de servicios educativos. La programación televisiva de PBS, así como su sitio web, PBS KIDS Online (www.pbskids.org), siguen siendo los espacios de aprendizaje para niños preferidos por padres y maestros. Para obtener más información acerca de PBS, visite www.pbs.org, sitio web ‘punto-org’ líder en Internet.
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